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Was es fur eine gute Kampagne braucht?

lch hab’® mal nachgefragt:
. ,,Gute Campaigner!*”
o ,Gute Inhalte!*
» ,Gute Bilder**
e Leute, die mitmachen!*
e ,Ressourcen”
» ,Den richtigen Zeitpunkt?“

GREENPEACE




Was ist eine Kampagne?

« ,Feldzug”

« Kampagne: will Menschen erreichen,
um Bewusstseins- oder
Verhaltensanderung herbeifuhren/
gesellschaftliche oder politische
Prozesse zu beeinflussen

 Werbung: will Bewusstsein des
Menschen erreichen, um ein Produkt zu
verkaufen/ Gewinnmaximierung
herbeifuhren

GREENPEACE




Greenpeace ist eine Kampagnenorganisation

1971 im kanadischen Vancouver
grundet sich Greenpeace.

Keimzelle: "Don't Make a Wave
Committee”

Eine Hand voll Umweltschutzer
sticht am in See, um
amerikanische Atomwaffentests
vor Alaska zu verhindern.

1972 Ausweitung des
Widerstands auf franzosische
Atomtests im Sudpazifik.

www.greenpeace.de



Greenpeace Deutschland

« Seit 1980

« Erste Aktion in der Nordsee gegen Kronos-
- Titan, die im Auftrag der Bayer AG

d | ERST@ Dunnsaure (verdunnte Schwefelsaure) ins
ey Meer pumpt.

: « 1981 Auftakt der Chemie-Kampagne: Zwei
Aktivisten verharren 26 Stunden auf dem 35
Meter hohen Schlot der Firma Boehringer,
die unter anderem Lindan-haltige Pestizide
herstellt. Und Luft, Wasser und Boden mit
Dioxinen und anderen hochgiftigen
Chemikalien verseucht.

« 1984 schliel3en die Behorden Boehringer.

www.greenpeace.de



Greenpeace Deutschland heute
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Grlunder von Greenpeace in Deutschland 1981

(von links): Heinrich Bauer, Gerhard Wallmeyer,

Monika Griefahn, Harald Zindler, Wolfgang Fischer,
Gerd Leipold und Rex Haas °

Einnahmen: 56 Mio. EUR
Forderer: ca. 580.000

100 Gruppen/ 5000
Ehrenamtliche

186 volle Stellen/ 237
Mitarbeiter

47 Buros weltweit; starkes
Wachstum in China, Indien

Themen: Klima- und
Energiepolitik, Wald- und
Meeresschutz, Landwirtschaft,
Chemie

www.greenpeace.de
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Rahmen fur Greenpeace Kampagnen-Arbeit

Okologische Belastungsgrenzen

Klimakrise

« Klimawandel
 Artenvielfalt I A Cctssriaang

* Konsum- und ,. A
WaChStu meragen I'_ r Atme 7 \ b‘ Ozonloch

Energiewende

(Verkehr/ Kohle), Phosphor-
Meere, Walder, e | &
Landwirtschatt, o

“Endlager Umwelt”

Rockstrom

GREENPEACE




Wie arbeitet Greenpeace?

. FRIEDLICH, UNABHANGIG, INTERNATIONAL
* Wir legen den Finger in die Wunde

» schaffen Offentlichkeit

» Skandalisieren

 Aktivitaten/Kampagnen langfristig angelegt
. Auf Aktivierung des Burgers ausgerichtet

. Greenpeace arbeitet nicht fur Geld, sondern mit
Geld

www.greenpeace.de
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Ausgabenverteilung

Aufwendungen 58,0
Umsetzung Kampagnen Kommunikation
und Themen ....................... fur Kampagnen
* Meere/Walder

» Klima/Energie

» Detox Verwaltung
» Arktis/Polar Werbung
» Food for Life Sonstiges
* Ehrenamtsarbeit

» AktionsNetz

» Politische Vertretung

GREENPEACE




Wir sind vor Ort, wenn's brennt "

GREENPEACE
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Wir zeigen die Zerstorung

q

www.greenpeace.de



Und die
Bedrohung fur
den Menschen

iy )

www.greenpeace.de
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Wir schaffen Transparenz: TTIP/CETA
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Wir schaffen Transparenz

"/e. Fsca x ¥ [ 65p. x V[Flenfe x \ [Flflege x ] { ama: quﬂ’\ls x ¥ | seau x VP ceht x ¥ 5w x V[ canc xvgsmx xVSWalz x VI www x V. » ot x

€« C' [ amazoncrisis.org

i Apps [ DBS HM - Verbindung... FSC in der Krise | Gree 1 . ”

EA Diese Seite ist auf | Englisch ~ | Soll sie Gibersetzt werden? | Ubersetzen | | Nein Optionen « » HOW EUROPE'S 7&0. u.m TR
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betwe

he crime in the forest and the market.

WIPING

TO SEE THE DETAILS CLICK ON THE MAP

Brand: Mercedez Benz
Model: Axor 2831 6x4
Fabrication year: 2011/2012
Mercedez Benz / - % Color- whit
Model: Axor 2831 6x4 P < i i Registered in: Santarém-PA
hnnumnmv 2011/2011 £ 124 Plate of vehicle: OCA-4058

precin: Ursard A
Plateof vehicie: NTC-2321

Empty truck PA-370
highway
(Community Good
; Hope)
everal trips
1 the Odani sawmill and illegal logging
After dark, it drove to the Sabugy Madeiras
Sa

72 Truckwitingina
loading area of llegal

extraction of timber
. ———
Google Earth

CAPTIONS: AWMILLS ROUTE/ROAD AREA OF ILLEGAL TIMBER EXTRACTION ® AREA OF DELIVER
L = Lo

© GREENPEACE 2014 Documents | Glossary | Privacy and Cookies ° °

) Th_len_waldrelevante .doc || |{; eu-tmber-reguiation-fa_.zip || TE 65P Amended ENG pr..pdf | TE] 65P Amended ENGpr .gdfiormatiSiEndsnoite 26 Faktineh mptfreen & auaaawsfsanzagen. *

= Y [oaTles S Y [T TS B T i

www.greenpeace.de
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Wir gehen dahin, wo’s weh tut

www.greenpeace.de



&
""".,,,""' 3
'llll"'l',"”

£ e -~ -3

!

&

www.greenpeace.de



18

GREENPEACE
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Greenpeace informiert Verbraucher

——

www.greenpeace.de
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Wir arbeiten wissenschaftlich

www.greenpeace.de
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Wir demonstrieren gemeinsam mit
Ehrenamtlichen und anderen Verbanden

www.greenpeace.de



www.greenpeace.de



Wir machen politische Lobbyarbeit

* UN  Bundes- und
e CBD Landesministerien
« UNFCCC

EU Kommission

CONGRATULATIONS! 8

5

GREENPEACE
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Wir skandalisieren

T r— A T DR —

orang-utan a breay...

= Kein Palmeél aus
Urwaldzerstc'irung.'

44904949054
LTI ITLN

oo

GREENPEACE



Nutzung aller Medienkanale

Eigene Medien
Eigenes Netzwerk

Digital (facebook,
youtube, twitter,
iInstagram)

Auf der Stralde

GREENPEACE
NACHRICHTEN

Greenpea
Nachrlchten 3/2016

Greenpeace
Nachrichten 2/2015

MAGAZIN FACHMAGAZIN KUNDENZEITSCHRIFT KATALOG PROSPEKT ZEITUNG LOGIN

Greenpea
Nachnchten 2/2016

WAS WARDAS
NOCH MAL FOR
EINFISCH?

Greenpeace
Nachrichten 1/2015

Greenpeace Extra -
Wale in Norwegen

GREENPEACE
NACHRICHTEN

ij

Greenpeace
Nachrichten 4/2014

GREENPEACE
NACHRICHTE

Greenpea
Nachnchten 1/2016

NPEACE

G
AP RICHTEN

Greenpeace
Nachrichten 3/2014

Greenpea
Nachnchten 4/2015

GREENPEACE
NACHSHCHTEN

Greenpeace
Nachrichten 2/2014

26

Greenpea
Nachnchten 3/2015

NO ARCTIC OIL

Greenpeace Extra -
Arktis O

www.greenpeace.de



Beispiel Kitkat

Benutzemame
0" BETA sicheres Einloggen (S5L)

einloggen Uber Facebook

Organisieren Vernetzen

Filke hochlegen war Aktivisten auf GreenAction
gestern! Auf GreenAction kdnnen bei deiner

kannst du problemlos deine Kampagne mitmachen. So
eigene Umwelt-Kampagne wird aus deiner Stimme ein
starten. lauter Chor.

f Startseite

€D 5828 Audivistinnen registriert

Nestie ] Nestlé give the Oran Utan a break!

Give the Orang-Utan a break... '§

Beate - Walder - 303 Ativisten {/ Alktivistinnen online:
4
REEN=I A Unsere Gier nach Palmél fihrt zur

Unwaldzerstdrung in Indonesien. 1 1
Orang-Utans sterben fur billiges @eepAcnon bu_ndeswe1t
Palmil.

Rl Kein Palmal aus Urwaldzerstorung!

)
L

Ich mache mit! Und du?
Jotzt Aktivist werden!

Utm a break! sucht jetzt Co-Autoren!

[>Mitmachen .

REENPEACE

27
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NESTLE GIVE THE ORAN UTAN A BREAK!

Kein Palmol aus Urwaldzerstorung!
7| #nestle

Schmabhpreis fir Nestle Oil

bei den Public Eye Awards
in Davos! Palmél hat im
Tank nichts zu suchen!

vor ungefahr 23 Stunden via web

Schmahpreis fiir Nestle Oil
bei den Public Eye Awards
in Davos! Palmél hat im
Tank nichts zu suchen!

vor ungefahr 23 Stunden via web

g AFEFDTNTEICENRI  WFDTONTMCHEN R (TTIMCHENERS \ JSTMRENTAL Foteoles =i,

GREENPEACE
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Green Action goes mobile

Ml ATAT B8

RCTION

AIATAT £

=

ISR 2

9:42 AM

Let's Match!
Brigitte Behrens

about 32 miles away

Roland Hipp

about 134 miles away

Pedro Ermestre

very close

Manuel
unknown distance

Carolin Wenzel

about 1243 miles

ACTION

N

-

"Profile

Filter definieren (z.B. Alter,
Top/ Engagierte Aktivisten,
Neue Aktivisten, etc.) und
lerne neue Leute aus dem
Netzwerk mit gleichen
Interessen kennen.

Liste lasst sich nach Grad
der Ubereinstimmung der
Interessen oder Entfernung
ordnen und wird durch die
Anzahl der Sterne in der
Matching Liste ausgedrtickt.

www.greenpeace.de
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You TUbE [ | Suchen Durchsuchen = Video hochladen Konto erstellen | anmelden

Nestlé, kein Palmdl aus Urwaldzerstorung!
GreenpeaceDE 172 Videos Abonnieren

Specsavers The Specs

Effect’ Advert (Lynx/Axe ...
626.290 Aufrufe

SpecsaversOfficial Vorgesteltes Video

Blauwale
4.092 Aufrufe
GreenpeaceDE

Gentech-Landwirtschaft: Ein
weltweites Experime...

2121 Aufrufe

GreenpeaceDE

MNestle, Kitkat, Orang-Utans
19.063 Aufrufe
GreenpeaceDE

Kumi Naidoo auf dem Treffen
der Greenpeace-Ehre. ..

831 Aufrufe

GreenpeaceDE

We Feed the World
Schlisselszene Nestlé

&
14.293 Aufrufe
L " 1 0:35/1:00 ‘_""“‘ 360p ‘p :: | Poolmaster1989
e : — - P : MNestlé give the Oran Utan a
GreenpeaceDE — 17 Narz 2010 — Kitkat - ein siBer Riegel mit bitterem Beigeschmack. Das 47.718 break Video 2
Palmil zur Herstellung des Nestlé-Produkts kommt aus in... Aufrufe 3 055 Autiure
’ Pierreundco
é Magich Q Speichemin~ ] _ Weiterleiten <Einbetten= M Boycott Nestle

54.005 Aufrufe
MOMSwWann
Einen Kommentar posten

Nestle Killer - Greenpeace
17887 Aufrufe
leroideschoux

Dies ist eine Videoantwort auf:

L | Kitkat Werbung
e *®® . | Arbeitsmaschine Totalblogal

45144 Aufrufe Monsieur Nestlé - We Feed

the World
{| 20.039 Aufrufe
She22

Nestlé give the Oran Utan a
break Video 1

1.661 Aufrufe

Pierreundco

Kommentare mit den hachsten Bewertungen

derweltenbummler! hammer video, es sollten sich viel mehr menschen
fur die rettung unseres planeten interessieren 9 s

GREENPEACE
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Yuum [Greenpeace +Nestle Suchen Konto erstellen oder anmelden

Startseite Videos Kandile Abonnements Protokoll Video hochladen

CENSORED GREENPEACE VIDEO - KIT KAT (A

MPVideoArts
@ 17. Marz 2010
(Weitere Infos)

Abonnieren

http/vimeo.comi102

censored by

|Mtp Jdhosn youtube. comiwateh?v=q-dhveYOFFs

Einbetten

[<nh;ed width="560" height="340"><param name="n +&

YOUtube » Mehr von: MPVideoArts

& ¥ Ahnliche Videos

) I haymotivo21 |
Nestlé

Putting palm oil in Kit Kats is
bad news for or...
GreenpeaceUK

Greenpeace dénonce Nestlé,
qui contribue ala d...

gpfrance

il @ 102/1:03 ofi 360p ~ p 21 B3
B ] Nestle Killer - Greenpeace
* %% &k 14 Bewertunger 1.659 Aufrufe W Al
- leroideschoux
Favorit # Weiterleiten Playlists Melden + o
) Czas na przerwe? Czas
MySpace Facebook Digy (weitere Freigabeoptionen)

pomoc lasom deszczowym.
greenpeacepl

b Statistiken & Daten
Consumers tell Nestle they

P Videoantworten (0) Anmelden, um eine Yideoantwort zu posten don't want genetical...
¥ Textkommentare (2) Optionen Anmelden, um einen Kommentar zu posten Greenpeaceindia
- = ! Nestle Killer - Give the
12stringsforme (vor 23 Stunder Antworten ¢

Orang-Utan a break
Cenor those guys at (censored) 376 Aufrufe

crazyguyb767

www.greenpeace.de



Kitkat

Freunden vorschlagen

Fans

6 von 758.427 Fans Alle anzeigen

Claudia Legna ). Julia
Sommer Herndnde Gatenio
z
Herndnde

9 i3

Natalia Danla Minnal

Personen und mehr finden Q

2, Ein Fan werden

Pinnwand Info Fotos Felder

(U TN TP Kitkat  Nur Fans

Claudia Sommer Dear Kitkat Lovers, ask Nestle to give rainforests a break
and get a better #Kitkat http://l.csommer.de/bFBDLu

vor 27 Minuten - Melden

Beate Steffens ohoh .. why do Nestlé stopp the circulation of the kitkat
spot from greenpeace???? do they have a guilty

conscience?

vor 3 Stunden - Melden

@ 3 Personen gefillt das.

Beate Steffens This is soooooo bitter ... Nestlé please help the Oran Utan
and the ancients forests http://www.youtube.com/watch?v=IzF3UGCOIVDc
vor 3 Stunden - Melden

Jamie Woolley http://www.youtube.com/watch?v=Va)jPRWExO8 - did you
know Nestle buys palm oil from companies who are destroying Indonesia's
rainforests and endangering orang-utans?

vor 4 Stunden - Melden

@Y 2 Personen gefillt das.

GREENPEACE



Erfolge

1974: Frankreich beendet die Atomtests im Sudpazifik

1982: IWC beschliel3t Verbot der kommerziellen Waljagd (ab 1986)
1989: DUnnsaure-Verklappung in der Nordsee wird eingestellt
1991: Antarktisschutzabkommen

1995: Brent Spar /Beginn Kampagne regenerative Energien
1998: Konferenz der Ostatlantik-Anrainer (OSPAR), 75,
Beschluss, die Entsorgung von Ol- und Gasplattformen im Meer generell zu verbieten
2006: Soja Moratorium

2010: Nestle verzichtet auf Palmaol aus indonesischer Urwaldzerstorung

2013: APP (Asiens grofdter Papierproduzent) stoppt Rodung von Regenwaldflachen
2016: Great Bear Abkommen(3,1 Mio ha)
https://www.greenpeace.de/greenpeace-erfolge

Kluea?: WIPING AWAY
ANCIENT BOREAL FORESTS ¢
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Gibt es denn nun ein Greenpeace
Geheimrezept?

GREENPEACE



Entschlusselung des Greenpeace Geheimrezeptes?

Jit-vus_so-zr.pwn

jer Krise | Gre.. M| Inbox - sahieke@gree.. [ilg Satellitenfotos zeigen .. |

—y

| All files and folders - ...

Strategien und Reaktionen

Die Auseinandersetzung
um die Spessart-Kampagne

Im Jahr 2012 wahite Greenpeace das Bun-
desland Bayern und dort insbesondere
die Waldregion Spessart als Schauplatz
fur Aktionen seiner Kampagne ,Schitzt
die alten Buchenwalder”. Die Organisati-
on will nach eigener Aussage erreichen,
dass 10 % der 6ffentlichen Walder aus der
Nutzung genommen werden und sich auf
diese Weise insbesondere Buchenwalder
zu ,Urwaldern von morgen” entwickeln

Giinter Dobler, Michael Suda und Franziska Hohensteiger

2012 wurde die deutsche Forstwirtschaft von Greenpeace durch die Kam-
pagne , Schitzt die alten Buchenwdlder” mit einer bisher ungewohnten
Kommunikationsstrategie Gberrascht. Greenpeace inszeniert darin Kon-
frontationen mit dem Gegner , Forstwirtschaft”. Im Mittelpunkt der hier
angestellten Betrachtung steht die Analyse des Kampagnengeschehens
um die Waldregion Spessart und der Reaktionen aufseiten der Forstwirt-
schaft. Um typische Elemente einer Greenpeace-Kampagne zu verdeut-
lichen, wurde eine fiktive und ironisch gemeinte Gegenkampagne , Ret-
tet unsere Spessarteiche!” entworfen.

Charakteristiken
der Kampagnenstrategie

Tab. 2 zeigt den Ablauf der Greenpeace-
Kampagne im Jahr 2012. Greenpeace
setzte in relativ schneller Folge eine gan-
ze Reihe von Impulsen, um die Kampag-
ne ,Schitzt die alten Buchenwalder” im
Spessart voranzubringen. 2013 fanden
zwar auch Aktionen statt, das Engage-
ment von Greenpeace im Spessart ging
jedoch deutlich zuriick."

Die Impulse, die Greenpeace in einer

Kampagnen-Strategie

Die Greenpeace-Kampagne im Spessart

it Apps [BB) DB BAHN - Verbindun... [Z] FSCin der Krise | Gre.. M Inbox - sahi =

zeigen .. [B] All files and folders - ..

sondere alte Buchenwalder, aus der
Nutzung genommen werden, kdnnen
diese wirksam geschitzt werden. Die
wverbleibenden &ffentlichen Walder sol-
len aus Naturschutzgrinden naturnah
bewirtschaftet werden.

Grundelemente der Darstellung
der Forstwirtschaft:

= Wertvolles Gut: Walder, auch alte Bu-
«chenwalder, sind fir die Erfallung wert-
wvoller dkologischer und sozialer Funkti-
onen wichtig. Wald ist aber auch wert-
woll als Wirtschaftsgut, das Einkommen
und Arbeitsplatze ermdglicht (Fokus:
‘Wald als Natur- und Wirtschaftsraum).
Gefahr: Die alten Buchenwalder sind
nicht in Gefahr. lhre bisherige Bewirt-
schaftung hat diese Walder erst hervor-
gebracht, die Greenpeace nun schitzen
will. Die Forderungen von Greenpeace
bedeuten eine Gefahr fur die Hand-

! Mdewidu-mM| x ¥ B fs.tum.de/rivo/AFZ-2014-02 x

Ohne Wal

Wollen Sie wirklich tiber Leichen gehen, Herr K.?

haft stirbt die Sp

C [ fs.tum.de/rivo/AFZ-2014-02_23-27.pdf

Ausgewertete Dokumente

Zur Analyse der Auseinandersetzung um die
Kampagne wurden 99 Dokumente aus Inter-
netseiten und Zeitschriften von Greenpeace
und folgender forstwirtschaftlicher Einrich-
tungen ausgewertet: Bayerische Staatsfors-
ten (BaySF), Bayerischer Waldbesitzerver-
band (BWBV), Deutscher Forstverein (DFV),
Arbeitsgemeinschaft Deutscher Waldbesit-
zerverbdnde (AGDW), bayerisches Forstmi-
nisterium (StMELF) und das értlich zustandi-
ge Amt fir Emahrung, Landwirtschaft und
Forsten (AELF) Karlstadt ([1]; s. Tab. 1). Ober
zwei Drittel der Texte stammen von Green-
peace. Mehr als die Halfte der Texte seitens
der Forstwirtschaft kommt von den Bayeri-
schen Staatsforsten (BaySF).

Es wurden nur Texte bericksichtigt, die
sich eindeutig auf die Spessart-Kampagne
beziehen. Die Betrachtung betrifft das Jahr
2012, die .heiBe Phase” der Kampagne im
Spessart. Beriicksichtigung fanden jedoch
auch Greenpeace-Dokumente aus dem Jahr
2011, die als Vorbereitung (Einstimmung)
aufgefasst werden kdnnen.

punkte werden nicht beurteilt.

A

China protestiert.

Tab. 1: Untersuchte Dokumente zur
Greenpeace-Kampagne im Spessart

ii* Apps (0B) DB BAHN - Verbindun... [Z] FSC in der Krise | Gre.. M Inbox - sahieke@gree... [ Satellitenfotos zeigen .. [5] All files and folders - ..

geschehen und dabei verwendete Stra-
tegien analysiert. Die inhaltlichen Stand-

«Das Design von Greenpe
folgt einer typischen Dran
Schema des Kampfes vor
inszeniert. [...] Da Menscl
ten denken und Sinn aufi
Muster zuordnen, ist d

www.forstpraxis.de

& von Geschichten der direk
= scheinlichste kommunikat
e in ein soziales 5)

Bayerische Staatsforsten (BaySF) n” gndf:egn P d,-:’:

Bayerischer (BWBV) 4 den, gibt es auch hier ei

Deutscher Forstverein (DFV) k) buch), i unc

Arbeitsgemeinschatt deutscher 3 (Anfuhrungsstriche und r
Waldbesitzerverbinde (AGDW) im Original)

SMELD ki ic

Amt filr Eméhrung, Landwirtschaft und Forsten niert mit den Aktionen im

Kartstadt (AELF Karlstadt) auch bei vielen anderen k

2/2014 AFZ-Der!

I
e @ )| € 0] 6 WP

Kampagnen-Strategie

Tab. 2: Greenpeace-Kampagne zu alten Buchenwaldern im Spessart - Ereignisse im Jahr

2012 (vgl. [14]), Einzelaktionen und dahinterstehende Strategietypen

mern und Anfahrungsstri
Erlauterung in eckiger Kla

Interessant ist, dass der
a i

it als Guter b

S| e haberncitr st 1 .Da es (zumindest bei d
i « Fir die Mitmach-Aktion , AusgeBUCH!?" bittet Greenpeace Unterstitzen€-Malls an den Kampagnen) nicht um ¢
X Umnweelteminister Dr. Mancer Hute 2u schicken. (Aktionszeitraum vom 25.1. bis h oder Anderung von Einze
12, laut Greenpeace wurden insgesamt 2 634 Protest-£-Mails verschickt) sondern um die von Pra:

. ‘mit der & :
lmmmm ab ?gremwe!sen (zum Bem‘

* Greenpeace kiitisiert die BaySF, well die BaySF Daten 2u alten Buchen nicht dffentlich mach d geandert ﬂ!;ffE;,E

* Greenpeace erhebt den Vorwurf die BaySF habe gegen Natura-2000-Auflagen und das bd einen Akteur zu suchen

des Landes Bayem in 24 gut ist. Wirc

..5_3_; F ten kbrnen si d Sander als Gegenspieler ¢
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Gibt es ein Greenpeace Geheimrezept?

« Theory of change

 Was ist das Problem?

« Welche langfristige Veranderung ist das Ziel?
* ,Wer ist das grof3te Schwein“?

« Zielgruppen

* Ansatzpunkte

« Wer kann das Problem I6sen?

« Wer kann dabei unterstutzen?

GREENPEACE



Grundrezept erfolgreicher Greenpeace Strategi;n

« Kombination direkter gewaltfreier Aktion mit
Offentlichkeitsarbeit

Aber noch wichtiger:
* Unabhangigkeit
* Glaubwurdigkeit

* Vertrauen
» Unterstltzung einer breiten Offentlichkeit

www.greenpeace.de
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Was kommt ? Megatrends

Wichtige globale Megatrends

> Der AusstoR von Treibhausgasen steigt und der Klima-
wandel schreitet ungebremst voran. Ursache ist vor
allem die zunehmende Nachfrage nach fossilen Energie-
tragern, aber auch die Rodung von Waldern.

> Unsere CO,-Emissionen fiihren zur Versauerung der
Weltmeere. Die Zahl der ,Saureionen* hat bereits um
rund ein Drittel zugenommen.

> Immer schneller werden natiirliche Okosysteme
zerstdrt und immer mehr biologische Vielfalt geht
unwiederbringlich verloren.

> Fruchtbare Landflachen werden knapp. Béden werden
durch Erosion, Uberweidung, Versalzung oder Versiege-
lung degradiert, gleichzeitig steigt die Nachfrage nach

(Quelle: Factsheet Nr. 3/2011, WBGU)

Agrarprodukten. Daher wiéchst die Konkurrenz um Land
und die Nahrungsmittelpreise steigen.

Etwa 1,1 Mrd. Menschen haben keinen Zugang zu
sauberem Trinkwasser. Wassermangel und Wasser-
verschmutzung nehmen global zu.

Die Weltbevélkerung wichst bis 2050 auf rund 9 Mrd.,
insbesondere wachsen die Stadte.

Es gibt deutliche Entwicklungsfortschritte und die
Armut nimmt ab. Aber noch immer bleibt etwa 1 Mrd.
Menschen von diesen Fortschritten abgekoppelt.

Demokratien breiten sich aus, die Anzahl autokratischer
Regime ist auf weniger als ein Drittel geschrumpft.

GREENPEACE



Und in Zukunft?

* Es wird fur Greenpeace schwieriger durchzudringen
* Terror und Krieg

» Umweltprobleme wie Klimawandel, Ubernutzung der
Ressourcen oder Massenkonsum werden immer
komplexer

 Verursacher oft nicht mehr so eindeutig zu benennen
* viele Schalthebeln gleichzeitig bedienen

» Schnelllebigkeit der Medien/ Themen

» Gesellschaft und ihr Konsumverhalten umkrempeln

* Probleme sind menschgemacht

www.greenpeace.de



You can‘t sink a rainbow
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..YOU can‘t seize a sunrise
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