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Aber nur fur das Gute!
Erkenntnisse und Erfahrungen aus dem
Wigwam fur erfolgreiche Kampagnen.
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Wir sind

aber nur fur alles Gute!



Erkenntnisse und Erfahrungen aus dem Wigwam fur
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,EIn strategischer Eingriff in
Kommunikationssysteme der
Politik, der Gesellschaft und
des Marktes, um sozialen
Wandel herbeizufihren”

(von Bernstorff, 2012, S. 13)



Bildung Kampagne
erweitert den Blick spitzt zu
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Elemente einer Kompagne WNWIGW'M

e hat ein klares Ziel

e folgt einem strategischen Kurs

e fokussiert auf ein spezifisches Thema

e baut eine Dramaturgie aus mehreren Aktivitaten
e ist auf einen festen Zeitrahmen begrenzt

e baut auf vorherige Kampagnen auf

e ist wiedererkennbar




Was ist Ihr
Kampagnenprofil?
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Formen von Kampagnen WNWIGWM

e Image- und Marketing
e Mobilisierung
e Politischer Druck

¢ Verhaltensanderung (DIY/DIT)
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LET"S TURN EMERGENCY SHELTERS INTO
THRIVING ENVIRONMENTS

IN 102 STAATEN
WERDEN MENSCHEN
GEFOLTERT

AMNESTY RUTTELT AUF:

MIT EINER KLAREN, KRAFTVOLLEN SPRACHE
UND DOKUMENTARISCHEN BILDERN

- AMNESTY

' INTERNATIONAL

THE WORLD HAS SPOKEN

1,039 Uccupation Events in 87 Countries
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Was gibt es

zUu tun?




Was gibt es zu tun? WNWIGWM

Umsetzung
« Kampagnen-Ziele « Aktionen & Events
o Zlelgruppen & Partner « Kampagnen-Materialien im Alltag
 Framing, Botschaften und Tonalitat « Medienarbeit
o Storytelling und Dramaturgie e Online-Campaigning

e Organisieren und Mobilisieren  Fundraising




Was gibt es zu tun? WNWIGW'M

e Identifizierung des Ziels
o Teilziele
e Entwicklung einer Strategie und Interventionen

e Uberpriifen von Annahmen

“I think you should be more explicit here in
step two.”

Image credit: Sidney Harris



Was gibt es zu tun? WIGCW’M

Zielgruppen und Partner
e Wer hat Einfluss

e Wer hat Einfluss
auf die Einflussreichen?

e Freund oder Feind?

e Funktioniert die
Theory of Change?

Akteure mit viel Einfluss

Akteure mit speziellen Einfluss

| Akteure mit Einfluss auf die Akteure in der Mitte



Was gibt es zu tun? WNWIGWM

e Framing / Deutungsrahmen:

Wie kann man uber ein Thema nachdenken? .
EHE FUR ALLE

anstatt ,Homo-Ehe"




Was gibt es zu tun?

e Frage: Worum geht es in der Kampagne?
e Grund: Warum braucht es die Kampagne?

e Negativ-Szenario: Was steht auf dem
Spiel, wenn die Kampagne scheitert?

e Aufruf: Was muss getan werden?

WNIGW M

Maybe some of these
politicians In
Washington who are so
worried about "family
values” might be

concerned about the
fact that 1 out of 5 of

our kids lives In poverty.
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- SEN. BERNIZZANDERS (I-VT)



Was gibt es zu tun? WNWIGWM

e Es geht nicht um den Erzahler, sondern um den Zuhorer
e Erlebnisse schaffen
e mit allen Sinnen
e Gefiihlswelten (Wut, Hoffnung, Dringlichkeit)
e Kontraste, Konflikte
e Einsatz und Fallhohen
e Entwicklung zeigen

e Ein guter Mix auf Einzelgeschichten (Betroffene)
und grof3en Geschichten (Politik)







Was gibt es zu tun? WIGWM

e gute Kampagnen bauen aufeinander auf

2021 Politische Druckkampagne
2020 Mobilisierungskampagne

2019 Imagekampagne



Was gibt es zu tun?

e Wenn man Unterstutzer organisiert,
gewinnt man an Macht.

¢ Wenn man Unterstutzer mobilisiert,
ubt man diese Macht aus.

Wie viele Menschen
konnten Sie heute
erreichen?”




Was gibt es zu tun? WNWIGCW'M

Organisieren und Mobilisieren

¢ WWenn man Unterstutzer organisiert,

gewinnt man an Macht.

¢ Wenn man Unterstutzer mobilisiert,
ubt man diese Macht aus.
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So gehts.




Verweise WWIGW M

Strategien flir den
digitalen Wandel

Kostenloses Handbuch Konferenz reCampaign

WWW.wigwam.im/campaigning-guide/ WWwWWw.recampaign.de



http://www.wigwam.im/campaigning-guide/
http://www.recampaign.de

WIGW' M

tmachen!

ielen Dank flirs Mi

V

Robert Durhager

igwam.im

robert@w



mailto:robert@wigwam.im

